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二、说明、目录、图表目录

        7月，乘用车市场零售156.7万辆，同比下降5.5%，环比下降7.1%。乘用车市场在今年春节

后零售量同比增速逐月放缓，7月狭义乘用车零售量同比增速回落到近些年的低位水平。

        此前，在宣布下调整车关税到15%后，前期消费观望气氛较浓，7月中下旬降税效果缓慢

体现，7月国产豪华车零售量同比增长3%，强于主流合资品牌和自主品牌-6%的增速。

        7月，乘用车零售量增速处于近期谷底，且SUV零售增速-6.9%仍是低于轿车增速-3.8%

约3.1个百分点。7月零售量增长不强的主要原因较复杂，一是今年7月异常炎热天气导致看车

热情下降，对车市人气有一定影响。其次，复杂多变的外部环境对消费信心影响较大。由于

美国贸易摩擦的影响，部分消费者的消费信心不强，受到环境影响较大。另外是楼市因素对

车市的影响。由于中西部楼市的价格与销量同步增长较快，导致居民财富投入楼市力度很强

，影响购车消费。近期经济增长的消费拉动不强，导致购买力进一步偏低。而SUV的低迷也

是中西部消费不强的体现。
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